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INTRODUCCION

¢Qué funcién cumple el manual
de identidad corporativa

Un manual de identidad corporativa responde
a la necesidad de asegurar la correcta
aplicacion de los elementos de la identidad
visual de la Universidad.

El manual recoge los elementos desarrollados
tras un proceso de disefo: logotipo, simbolo,
colores, tipografia, etc. Su finalidad es traducir
la personalidad de la marca en aplicaciones
de comunicacion visual que la doten de una
imagen grafica propia y bien diferenciada.

Con el adecuado uso de los elementos de

un manual, se logra preservar la identidad
visual de una marca y aumentar el grado de
recuerdo de sus elementos. El uso correcto del
logotipo en todas las piezas de comunicacion,
es fundamental para crear una imagen fuerte y
duradera.

El manual ofrece pautas de aplicacion
(plantillas), y proporciona espacios de
libertad creativa. No debe ser visto como un
elemento de rigidez, sino como un punto de
partida comun para el desarrollo de nuevas
formas de aplicacion.

Los casos especiales o que ofrezcan dudas,
pueden ser consultados directamente con la
Direccion de Imagen Corporativa, que es la
encargada de velar por el correcto uso de la
marca de la Universidad de los Andes.
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1.1
NUESTRO ADN

La Universidad de los Andes
es una institucion que busca

la excelencia académica, con
una clara identidad cristiana,
cuyo modelo educativo esta
centrado en las personas.

Estd llamada a contribuir al
pais, con el aporte de todos los
integrantes de su comunidad

y desde los distintos ambitos
de su quehacer. Defiende
principios y valores universales
como el respecto vy la dignidad
humana. Se considera asi
misma como una institucion
gue debe ser un aporte para
las futuras generaciones.

En una frase breve, el ADN
de la UANDES se ha definido
como:

SERVIR y TRASCENDER.

1.2
NUESTRA VISION

Profundizar en el
conocimiento de todos

los ambitos del saber vy
contribuir a la formacion
integral de sus estudiantes.
Quiere promover el didlogo
académico, el trabajo bien
hecho y el afan de servicio a
la sociedad. Anhela irradiar un
modo de vida coherente con
las ensefanzas de la Iglesia
catolica.

1.3
NUESTRA MISION

Ser un centro de excelencia,
caracterizado por su apertura
a los retos culturales vy
morales de la sociedad, vy su
afan de responder a ellos
con soluciones innovadoras.
Sus profesores, alumni y
estudiantes seran actores
centrales en la vinculacion
de la Universidad con la
sociedad.
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NUESTRA MARCA | USO INSTITUCIONAL

2.1
USO INSTITUCIONAL

La marca Universidad de los Andes es
nuestra identidad frente a quien nos
comunicamaos.

En el siguiente capitulo establecemos
las normas, aplicacion, restricciones vy
posibilidades de uso para mantener su
integridad y permitir que refleje de la
mejor manera la personalidad de nuestra
marca.

El imagotipo institucional se debe usar
toda vez que se requiera identificar una
pieza grafica emitida por La Universidad
de los Andes.

Cualguier modificacion del imagotipo
atenta contra la integridad de la marca.

Universidad de

los Andes
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2.2

ISOTIPO +

DESCRIPCION DE
COMPONENTES DEL ISOTIPO

El isotipo de la Universidad de los
Andes, estd compuesta por un escudo,
en cuyo interior contiene cuatro
elementos marcarios reconocibles.

Cuando el isotipo se utiliza sin
acompafamiento de logotipo, el texto
del escudo debe ser aplicado en
espafol.

Las Montaias:

La Cordillera de los Andes.
La altura.

El ir por mas.

El Sol:
La luz de la sabiduria, la
calidez, Jesucristo.

RE

La Concha: El Libro:

La concha del camino del El conocimiento.
apostol Santiago, patrono

de nuestra capital. El

camino de la vida.
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2.3
LOGOTIPO

El logotipo Universidad de los Andes
fue creado con la tipografia Scala Sans
LF Bold.

Este logotipo no puede manipularse,
por lo que debe mantener siempre su
proporcion.

El logotipo no puede usarse solo.

Universidad de

los Andes
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2.4
IMAGOTIPO ARTICULACION
VERTICAL

El imagotipo de nuestra Universidad
se compone de isotipo (escudo) y
logotipo (texto). Al unirlos, formamos
nuestro logo institucional.

Debe ser usado en toda pieza
comunicacional que realice la
Universidad.

Su uso podra variar dependiendo
del formato y tamano de la pieza
comunicacional en que se apligue.

Universidad de

los Andes

ISOTIPO

LOGOTIPO
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2.4.1
GRILLA DE CONSTRUCCION

En la presente grilla se muestra la
distribucion de el isotipo vy el logotipo
dispuestos de manera vertical.

Esta disposicion de los elementos no
podra ser modificada ni alterada, a fin
de conservar intacta la identidad visual
de la marca.

Cada una de las cuadriculas (X)
representa una unidad dentro del plano
y el nimero de veces que esta presente
en la composicion del imagotipo.

El imagotipo comprende las siguientes
medidas:
55X de alto por 45X de ancho.

Universidad de

los Andes

45x

[6)]
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2.4.2
AREA DE EXCLUSION

Es aguella que rodea al imagotipo vy
se refiere a una distancia minima que
debe existir entre éste y cualquier otro
elemento grafico ajeno a él (textos,
graficos e imagenes).

Esta drea de seguridad debe permanecer
siempre limpia para evitar cualquier tipo

de interferencia en su visibilidad vy lectura.

En este caso, el imagotipo debe ir, como
minimo, a 3 “e” (de la palabra Andes)
de distancia desde uno de los extremos
(superior, inferior, izquierdo o derecho)
hasta el borde de la gréfica.

Universidad de

los Andes
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2.4.3
TAMANO MINIMO

Para facilitar la lectura y/o mantener
la pregnancia de la marca, sus
aplicaciones reducidas deben
respetar un tamafio minimo.

La dimension mas peguefa que se
admite para la aplicacion de la marca
en impresos es de 20 mm. de ancho vy
su correspondiente proporcion.

Universidad de

los Andes

20 mm
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2.4.4
USOS INCORRECTOS

Los Unicos usos correctos para
el imagotipo son los que estan
especificados anteriormente.

Cualqguier alteracion sobre ellos esta
incorrecta.

®

Universidad de

NO cambiar el orden de los
componentes

Universidad de

los Andes

NO cambiar los colores de
los elementos

Universidad de

0s Andes

NO cambiar proporciones
de los elementos

® NO cambiar la orientacion
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2.5
IMAGOTIPO ARTICULACION
HORIZONTAL

El imagotipo de nuestra Universidad
se compone de isotipo (escudo) vy
logotipo (texto). Al unirlos, formamos
nuestro logo institucional.

Debe ser usado en toda pieza
comunicacional que realice la
Universidad.

Su uso podra variar dependiendo del
formato y tamano de la pieza
comunicacional en gque se aplique.

Universidad de

los Andes

ISOTIPO

LOGOTIPO
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2.5.1
GRILLA DE CONSTRUCCION

En la presente grilla se muestra la
distribucion de el isotipo vy el logotipo
dispuestos de manera horizontal.

Esta disposicion de los elementos no
podra ser modificada ni alterada, a fin
de conservar intacta la identidad visual
de la marca.

Cada una de las cuadriculas (X)
representa una unidad dentro del plano
y el nimero de veces que esta presente
en la composicion del imagotipo.

El imagotipo comprende las siguientes
medidas:
35X de alto por 88X de ancho.

Universidad de

los Andes

88x

35x
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2.5.2
AREA DE EXCLUSION

Es aguella que rodea al imagotipo vy
se refiere a una distancia minima que
debe existir entre éste y cualquier otro
elemento grafico ajeno a él (textos,
graficos e imagenes).

Esta drea de seguridad debe
permanecer siempre limpia para evitar
cualquier tipo de interferencia en su
visibilidad y lectura.

En este caso, el imagotipo debe ir, como
minimo, a 3“e” (de la palabra Andes) de
distancia desde uno de los extremos
(superior, inferior, izquierdo o derecho)
hasta el borde de la gréfica.

Universidad de

los Andes
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2.5.3
TAMANO MINIMO

Para facilitar la lectura y/o mantener

la pregnancia de la marca, sus
aplicaciones reducidas deben respetar
un tamafo minimo.

La dimensidon mas pequena que se
admite para la aplicacion de la marca
en impresos es de 30 mm. de ancho y
su correspondiente proporcion.

Universidad de

Jlos Andes

30 mm
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NUESTRA MARCA | USO INSTITUCIONAL

2.5.4
USOS INCORRECTOS

Los Unicos usos correctos para el ima-
gotipo son los que estan especificados
anteriormente.

Cualqguier alteracion sobre ellos esta
incorrecta.

Universidad de IOS Al‘ldeS

NO cambiar el orden de los
componentes

UniverSidad de

los Andes

® NO cambiar los colores de
los elementos

Universidad de

los’Andes

NO cambiar proporciones
de los elementos

Universidad de

® NO cambiar la orientacion
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2.6
COLOR

Colores corporativos

Los colores corporativos son los colores
emblematicos y su uso es obligatorio
para todas las representaciones
corporativas.

1. Pantone

Prioritariamente se debe usar la version
en PANTONE para cada color.

2. Version CMYK

Podra utilizarse cuando por razones
técnicas o de disefio, la marca deba
ser reproducida en cuatricromia. La
aplicacion debera ser siempre como se
indica.

3. Version RGB

Para las versiones digitales se utilizaran
los valores en RGB (visualizacion de
pantalla).

4. Hexadecimal
Para uso en programacion con codigos
de color.

PANTONE PANTONE
432 C 185 C

CMYK CMYK
C:24/M:0/Y.0/K:80 C:0/M:100/Y:100 / K: O
3{c]=} RGB

R:52/G: 66 /B: 54 R: 223/ G: 10/ B: 21
HEXADECIMAL HEXADECIMAL

#37424A #EOOO34

PANTONE
BLACKC

CMYK
C:0/M:0/Y:0/K 100

RGB
R.0/G:0/B:0
HEXADECIMAL
#000000

* PARA IMPRESIONES EN PAPELES POROSOS, DEBE IGUALARSE EL PANTONE SOLID COATED.
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2.7
TIPOGRAFIA CORPORATIVA

La familia tipogréafica institucional

es “DIN NEXT LT PRO” y se puede

usar en todas las piezas graficas de
comunicacion interna y externa de la
marca en sus versiones aqui expuestas.

Se recomienda su uso para todo tipo
de textos, desde titulos, llamados y
destacados, hasta textos extensos y
normativas de facultades.

DIN NEXT LT PRO

DIN NEXT LT PRO LIGHT

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz

1234567890

DIN NEXT LT PRO / REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz

1234567890

DIN NEXT LT PRO / REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz

1234567890

DIN NEXT LT PRO /ITALIC

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz

1234567890

DIN NEXT LT PRO / BOLD

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz

1234567890

DIN NEXT LT PRO / BLACK

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniiopgrstuvwxyz

1234567890

20
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2.7.1 )

TIPOGRAFIA
COMPLEMENTARIA |
PARA EDICION DE TEXTOS

La tipografia “ARIAL” se utiliza en la
elaboracién de documentos tipo word,
powerpoint, excel, etc.

ARIAL

ARIAL REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfiopqgrstuvwxyz

1234567890

ARIAL BOLD

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz

1234567890
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2.7.2
TIPOGRAFIA
COMPLEMENTARIA |
PARA USOS DIGITALES

La tipografia “HELVETICA” se utiliza
en todo tipo de aplicaciones digitales
de la Universidad: paginas, banners,
emailings, pop-ups, etc.

HELVETICA

HELVETICA REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
1234567890

HELVETICA BOLD

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
1234567890

22
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2.8
COBRANDING IMAGOTIPO +
MARCAS ASOCIADAS

Para el cobranding con otros logos
que no estén relacionados con la
Universidad, se fija una linea que
pasa por el medio del imagotipo de
la Universidad (a), la cual sera la guia
para los otros logos ya que todos
deben estar centrados, verticalmente,
respecto a ésta.

Las distancias que se deben respetar
son 3 “e” de distancia entre la linea y
los logotipos.

La altura de aquellos logos que
acompafen al logo de la Universidad,
no deben sobrepasar la altura maxima
del escudo, cuidando ademas que
exista un adecuado equilibrio visual
entre las marcas que comparten un
mismo espacio.

Para aplicaciones de cobranding se
recomienda utilizar siempre la version
horizontal del logo institucional.

UPi_vgrEida_d_de_ o @)
los Andeszee

Universidad de

los Andes

23
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2.8.1

COBRANDING IMAGOTIPO
AUSPICIADOR + MARCAS
ASOCIADAS

La altura del logotipo partner, no debe
sobrepasar la altura maxima del escudo.
Para una correcta aplicacion del logo
partner se debe respetar el aire superior
e inferior correspondiente a la altura de
la “e” de la palabra Andes.

Se debe cuidar que exista un adecuado
equilibrio visual entre las marcas que
comparten un mismo espacio.

Universidad de

los Andes

Universidad de

los Andes

24
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2.9
APLICACIONES

Tarjeta de Presentacion

* Las aplicaciones presentes en estas
[dminas son referencias de uso de
logotipo institucional en distintos
soportes de comunicacion y material
promocional.

Universidad de

los Andes

A, Mans. Alvaro det Portills 12455,
25, Santioga de Chile.

Liss
Teléfana

42 2618 1189

wareuandes.cl

25
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2.9
APLICACIONES

Tarjeta de Presentacion

* Las aplicaciones presentes en estas
[dminas son referencias de uso de
logotipo institucional en distintos
soportes de comunicacion y material
promocional.

Universidad de

los Andes

26
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2.9
APLICACIONES

Cuaderno

* Las aplicaciones presentes en estas
[dminas son referencias de uso de
logotipo institucional en distintos
soportes de comunicacion y material
promocional.

dad de

los Andes

27
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2.9
APLICACIONES

Carpeta

* Las aplicaciones presentes en estas
[dminas son referencias de uso de
logotipo institucional en distintos
soportes de comunicacion y material
promocional.

> UANDES

Universidad de

los Andes

28
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2.9
APLICACIONES

Hoja carta

* Las aplicaciones presentes en estas
[dminas son referencias de uso de
logotipo institucional en distintos
soportes de comunicacion y material
promocional.

(5,

?é Universidad de
5; los Andes

Av. Monsefior Alvaro del Portillo 12.455 - Las Condes - Santiago - Chile

Tel (+56 2) 26181000

29
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2.9
APLICACIONES

Bandera

* Las aplicaciones presentes en estas
[dminas son referencias de uso de
logotipo institucional en distintos
soportes de comunicacion y material
promocional.

30
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3.1
USO PUBLICITARIO

El imagotipo publicitario tiene un uso de
caracter comunicacional, siendo adecuado
en material de difusion y promocién como
avisos de prensa, folletos de pregrado vy
material de merchandising.

Mediante la simplificacion del logo
institucional, se obtiene un imagotipo de
mayor legibilidad para facilitar su lectura
y reconocimiento tanto en la comunidad
interna como externa.

En el siguiente capitulo establecemos

las normas, aplicacion, restricciones y
posibilidades que se deben aplicar para
mantener su integridad y permitir que
refleje de la mejor manera la personalidad
de nuestra marca.

Cualguier modificacion del imagotipo
atenta contra la integridad de la marca.

UANDES

32
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3.2

ISOTIPO +

DESCRIPCION DE
COMPONENTES DEL ISOTIPO

El isotipo de la Universidad de los
Andes, estd compuesta por un escudo,
en cuyo interior contiene cuatro
elementos marcarios reconocibles.

Cuando el isotipo se utiliza sin
acompanamiento de logotipo, el texto
del escudo debe ser aplicado en

espanol.

RE

Las Montaiias: El Sol: La Concha: El Libro:

La Cordillera de los Andes. La luz de la sabiduria, la La concha del camino del El conocimiento.
La altura. calidez, Jesucristo. apostol Santiago, patrono

Elir por mas. de nuestra capital. El

camino de la vida.
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3.3
LOGOTIPO

El logotipo UANDES fue creado

con la tipografia Scala Sans LF

Bold, que corresponde a la misma
fuente tipografica con que se cred

el logotipo Universidad de los
Andes. De esta forma, logramos
generar una coherencia tipografica y
sentido de pertenencia con la marca
principal.

Su uso estad permitido de forma
separada del isotipo, cuando esta
acompafado por la flecha como
se indica en el capitulo 5 de este
manual.

UANDES

34
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3.4
IMAGOTIPO ARTICULACION
VERTICAL

La simplificacion de logo institucional
permite un mayor reconocimiento y
vinculo con la comunidad en general,
puesto que las universidades utilizan
siglas que aumentan la recordacion y
logran mayor cercania.

Su uso es de caracter comunicacional,
siendo adecuado en material de
difusion y promocion como avisos de
prensa, folletos de pregrado y material
de merchandising.

UANDES

ISOTIPO

LOGOTIPO

35
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3.4.1
GRILLA DE CONSTRUCCION

En la presente grilla se muestra la
distribucion de el isotipo vy el logotipo
dispuestos de manera vertical.

Esta disposicidon de los elementos no
podra ser modificada ni alterada, a fin
de conservar intacta la identidad visual
de la marca.

Cada una de las cuadriculas (X)
representa una unidad dentro del plano
y el numero de veces que esta presente
en la composicion del imagotipo.

El imagotipo comprende las siguientes
medidas:
55X de alto por 50X de ancho.

50x

55x

36
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3.4.2
AREA DE EXCLUSION

Es aguella que rodea al imagotipo vy
se refiere a una distancia minima que
debe existir entre éste y cualquier otro
elemento grafico ajeno a él (textos,
graficos e imagenes).

Esta drea de seguridad debe permanecer
siempre limpia para evitar cualquier tipo

de interferencia en su visibilidad vy lectura.

En este caso, el imagotipo debe ir, como

minimo, a 3“E” de distancia desde uno de
los extremos (superior, inferior, izquierdo

o derecho) hasta el borde de la grafica.

37
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3.4.3
TAMANO MINIMO

Para facilitar la lectura y/o mantener

la pregnancia de la marca, sus
aplicaciones reducidas deben respetar
un tamafo minimo.

La dimension mas peguefa que se
admite para la aplicacion de la marca
en impresos es de 20 mm. de ancho vy
su correspondiente proporcion.

UANDES
|
20 mm

38
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3.4.4
USOS INCORRECTOS

Los Unicos usos correctos para
el imagotipo son los que estan
especificados anteriormente.

Cualquier alteracion sobre ellos

esta incorrecta. NO cambiar el orden de los NO cambiar proporciones
componentes de los elementos

® NO cambiar los colores de ® NO cambiar la orientacion

los elementos
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3.5
IMAGOTIPO ARTICULACION
HORIZONTAL

La simplificacion de logo institucional
permite un mayor reconocimiento y
vinculo con la comunidad en general,
puesto que las universidades utilizan
siglas que aumentan la recordacion y
logran mayor cercania.

Su uso es de caracter comunicacional,
siendo adecuado en material de
difusion y promocion como avisos de
prensa, folletos de pregrado y material
de merchandising.

UANDES

ISOTIPO

LOGOTIPO

40
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3.5.1
GRILLA DE CONSTRUCCION

En la presente grilla se muestra la
distribucion de el isotipo vy el logotipo
dispuestos de manera horizontal.

Esta disposicion de los elementos no
podra ser modificada ni alterada, a fin
de conservar intacta la identidad visual
de la marca.

Cada una de las cuadriculas (X)
representa una unidad dentro del plano
y el nimero de veces que esta presente
en la composicion del imagotipo.

El imagotipo comprende las siguientes
medidas:
35X de alto por 70X de ancho.

UANDES

70x

35x

4
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3.5.2
AREA DE EXCLUSION

Es aquella que rodea al imagotipo vy
se refiere a una distancia minima que
debe existir entre éste y cualquier otro
elemento grafico ajeno a él (textos,
graficos e imagenes).

Esta drea de seguridad debe
permanecer siempre limpia para evitar
cualquier tipo de interferencia en su
visibilidad y lectura.

En este caso, el imagotipo debe ir,
como minimo, a 3“E” de distancia desde
uno de los extremos (superior, inferior,
izquierdo o derecho) hasta el borde de
la grafica.

UANDES
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3.5.3
TAMANO MINIMO

Para facilitar la lectura y/o mantener

la pregnancia de la marca, sus
aplicaciones reducidas deben respetar
un tamafo minimo.

La dimensidon mas pequena que se
admite para la aplicacion de la marca
en impresos es de 30 mm. de ancho y
su correspondiente proporcion.

UANDES

30 mm
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3.5.4
USOS INCORRECTOS

Los Unicos usos correctos para el ima-
gotipo son los que estan especificados
anteriormente.

Cualqguier alteracion sobre ellos esta

incorrecta. NO cambiar el orden de los NO cambiar proporciones
componentes de los elementos

ANDES

® NO cambiar los colores de ® NO cambiar la orientacion

los elementos
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3.6
COLOR

Los colores corporativos son los colores
emblematicos y su uso es obligatorio
para todas las representaciones
corporativas.

1. Pantone

Prioritariamente se debe usar la version
en PANTONE para cada color.

2. Version CMYK

Podra utilizarse cuando por razones
técnicas o de disefio, la marca deba
ser reproducida en cuatricromia. La
aplicacion deberé ser siempre como se
indica.

3. Version RGB

Para las versiones digitales se utilizaran
los valores en RGB (visualizacion de
pantalla).

4. Hexadecimal

Para uso en programacion con codigos
de color.

PANTONE PANTONE
432 C 185 C

CMYK CMYK
C:24/M:0/Y.0/K:80 C:0/M:100/Y:100 / K: O
3{c]=} RGB

R:52/G: 66 /B: 54 R: 223/ G: 10/ B: 21
HEXADECIMAL HEXADECIMAL

#37424A #EOOO34

PANTONE
BLACKC

CMYK
C:0/M:0/Y:0/K 100

RGB
R.0/G:0/B:0
HEXADECIMAL
#000000

* PARA IMPRESIONES EN PAPELES POROSOS, DEBE IGUALARSE EL PANTONE SOLID COATED.
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3.7
TIPOGRAFIA CORPORATIVA

La familia tipogréafica institucional

es la “DIN NEXT PRO” y se puede
usar en todas las piezas graficas de
comunicacion interna y externa de la

marca en sus versiones aqui expuestas.

Se recomienda su uso para todo tipo
de textos, desde titulos, llamados y
destacados, hasta textos extensos y
normativas de facultades.

DIN NEXT LT PRO

DIN NEXT LT PRO LIGHT

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz

1234567890

DIN NEXT LT PRO / REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz

1234567890

DIN NEXT LT PRO / REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz

1234567890

DIN NEXT LT PRO /ITALIC

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz

1234567890

DIN NEXT LT PRO / BOLD

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz

1234567890

DIN NEXT LT PRO / BLACK

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniiopgrstuvwxyz

1234567890
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3.7.1 ]

TIPOGRAFIA
COMPLEMENTARIA |

PARA EDICION DE TEXTOS
EN WORD, POWERPOINT,
KEYNOTE, EXCEL

La tipografia “ARIAL” se utiliza en la
elaboracién de documentos tipo word,
powerpoint, excel, etc.

ARIAL

ARIAL REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfiopqgrstuvwxyz

1234567890

ARIAL BOLD

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz

1234567890
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3.7.2
TIPOGRAFIA
COMPLEMENTARIA |
PARA USOS DIGITALES

La tipografia “HELVETICA” se utiliza
en todo tipo de aplicaciones digitales
de la Universidad: paginas, banners,
emailings, pop-ups, etc.

HELVETICA

HELVETICA REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
1234567890

HELVETICA BOLD

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
1234567890
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3.8
COBRANDING CON OTRAS
MARCAS

Para el cobranding con otros logos

que no estén relacionados con la
Universidad, se fija una linea que pasa
por el medio del imagotipo de la
Universidad (a), la cual serad la guia para
|los otros logos, ya que todos deben
estar centrados verticalmente respecto
a ésta.

Las distancias que se deben respetar
son 3 “E” de distancia entre la linea vy los
logotipos.

La altura aguellos logos que acompanen
al logo de la Universidad, no deben
sobrepasar la altura maxima del

escudo, cuidando ademas que exista

un adecuado equilibrio visual entre

las marcas que comparten un mismo
espacio.

Para aplicaciones de cobranding se
recomienda utilizar siempre la version
horizontal del logo institucional.

©

Bei==izs

CHIY

UANDES
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3.8.1

COBRANDING IMAGOTIPO
AUSPICIADOR + MARCAS
ASOCIADAS

Cuando la Universidad funciona como
partner con otra marca, se utiliza una

linea divisoria de color gris corporativo.

Las distancias que se deben respetar
son 4 “E” de distancia entre la linea y
los logotipos.

El alto del logotipo partner debe ser
como Maximo no mayor a una “E”.

UANDES

UANDES
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3.9

APLICACIONES

Avisos

* Las aplicaciones presentes en estas
ldminas son referencias de uso de
logotipo publicitario en distintos
soportes de comunicacion y material
promocional.

P f,.-

SAETITE >

IR POR MAS

'114

UANDES
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3.9
APLICACIONES

Volante

* Las aplicaciones presentes en estas
[dminas son referencias de uso de
logotipo publicitario en distintos
soportes de comunicacion y material
promocional.

EVENTOS/
VOCACIONALES
2018

CHARLAS CON
SENTIDO HE L

Exclusive pars alumaos de [V* Medie.

ALMUERZOS
VOCACIONALES

PUERTAS
ABIERTAS

Y CLASES
RESENCIALES

Inscripcianes en admiionprepraido@uandes o
@ admision.uanderc)

CHARLA DE
INTERCAMBIOS

VISITA LA
UANDES

SEMINARID
VOCACIONAL
III MEDIOS

Tmseripcisnes en: admisionpreqrado@uand es.cl. Cupas Rmitadas,

ENSAYOS PSU

ZAPATILLA

& modificaciones.
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3.9
APLICACIONES

Polera

* Las aplicaciones presentes en estas
[dminas son referencias de uso de
logotipo publicitario en distintos
soportes de comunicacion y material
promocional.

> IR POR MAS
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3.9
APLICACIONES

Polera

* Las aplicaciones presentes en estas
[dminas son referencias de uso de
logotipo publicitario en distintos
soportes de comunicacion y material
promocional.

> IR POR MAS

UANDES
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3.9
APLICACIONES

Jockey

* Las aplicaciones presentes en estas
[dminas son referencias de uso de
logotipo publicitario en distintos
soportes de comunicacion y material
promocional.
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3.9
APLICACIONES

Funda laptop

* Las aplicaciones presentes en estas
ldminas son referencias de uso de
logotipo publicitario en distintos
soportes de comunicacion y material
promocional.
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3.9
APLICACIONES

Totebag

* Las aplicaciones presentes en estas
[dminas son referencias de uso de
logotipo publicitario en distintos
soportes de comunicacion y material
promocional.

> IR POR MAS

UANDES

m

> IR POR MAS

CHILE

UANDES
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MARCAS INTERNAS

4.1
MARCAS INTERNAS

La comunidad universitaria de la
Universidad de los Andes tiene la
necesidad de crear marcas internas
gue funcionen dentro de un contexto
académico.

Estas marcas pueden graficar un
proyecto, actividad, centros de
investigacion, centro de innovacion, salud
o iniciativas y actividades estudiantiles
gestionadas por los propios alumnos.

Sugerimos que estas marcas internas
sean coherentes graficamente entre ellas
para que, al largo plazo, el portafolio de
marcas UANDES sea reconocido como
parte de una misma institucion.

Comprendiendo los distintos tipos de
proyectos que realiza la universidad,
desarrollamos 2 niveles graficos para la
construccion de estas marcas.

A continuacién, veremos los criterios
graficos sugeridos para el disefio de los

dos niveles graficos de marcas internas.

NIVEL GRAFICO 1

NIVEL GRAFICO 2

MEDICINAUANDES

semilf\UANDES
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4.2
¢COMO CONSTRUIR LAS
MARCAS INTERNAS DEL
NIVEL GRAFICO 1?

El nivel grafico 1 corresponde a las

marcas internas asociadas a Facultades,

Escuelas y Carreras de pregrado de la
Comunidad Universitaria.

Toda marca interna debera contener el
logotipo UANDES, cuyo rol es asociarlo
con la marca principal (Universidad

de los Andes) vy, a la vez, ser un aval
gue garantice el buen funcionamiento
de todas las iniciativas internas que se
creen con este logotipo.

NIVEL GRAFICO 1

UANDES

PANTONE
432 C

MEDICINAUANDES
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4.2.1
EJEMPLOS

Si a la derecha situamos UANDES, a

la izquierda ubicamos el nombre de la
“denominacién” (Facultades, Escuelas
y Carreras de pregrado),siempre en
mayuscula.”.

Cada vez que se aplique la Facultad,
Escuela o Carrera. sera con color rojo
institucional o con el color panton
asociado a cada unidad académica.

MEDICINAUANDES

. PANTONE PANTONE
185 C 432 C

MEDICINAUAND

. PANTONE PANTONE
368 C 432 C

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA



MARCAS INTERNAS | NIVEL GRAFICO 2

4.3
¢COMO CONSTRUIR LAS
MARCAS INTERNAS DEL
NIVEL GRAFICO 2?

El nivel grafico 2 corresponde a las
marcas internas que requieran de una
personalidad grafica mas protagonista.
Para ello, la “denominacion” tendra mas
caracter grafico que la normativa del
nivel grafico 1.

Para la creacion de esta marca interna,
es necesario cefiirse a los criterios
graficos que veremos en las siguientes
[dminas.

Toda marca interna debera contener el
logotipo UANDES, cuyo rol es asociarlo
con la marca principal (Universidad

de los Andes) vy, a la vez, ser un aval
gue garantice el buen funcionamiento
de todas las iniciativas internas que se
creen con este logotipo.

NIVEL GRAFICO 2

SemilfsUANDES
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4.3.1 )
ARTICULACION
HORIZONTAL

Si a la derecha situamos UANDES, a

la izquierda ubicamos el nombre de la
“denominacién”, representado a través
de la palabra “Abcde”.

Se usa la misma tipografia que
UANDES (Scala Sans LF Bold), y su uso
estd permitido en letras altas y bajas
(maydusculas y minusculas) o solo altas
(maydusculas).

De esta forma, generamos una
diferencia gréfica entre “UANDES” vy el
nombre de la “denominacion”, logrando
gue visualmente no compitan entre
ellas.

SCALA SANS LF

Estilo: Bold / Regular

Tipo: Mayusculas y minuUsculas / solo Mayusculas
Tracking: O

DENOMINACION

SCALA SANS LF
Tipografia del logotipo
de la Universidad

LOGOTIPO UANDES

Bajada de la marca interna

| <<

DIN NEXT LT PRO
Estilo: Regular

Tipo: Titulo (alta y bajas)
Tracking: O

Justificacién: Alineado al centro

DISTANCIA ENTRE LOGOTIPO Y

BAJADA

Para determinar la distancia, se divide en
3 partes iguales y 1/3 corresponde a la

medida

DES

[ <l<l<]|
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4.3.2 )
ARTICULACION
VERTICAL

En la parte superior ubicamos el
nombre de la “denominacién”
representado a través de la palabra
“Abcde”. Esta debe estar centrada al
logotipo UANDES.

Se usa la misma tipografia que
UANDES (Scala Sans LF Bold), y su uso
estd permitido en letras altas y bajas
(maydusculas y minusculas) o solo altas
(maydusculas).

De esta forma, generamos una
diferencia grafica entre “UANDES” v el
nombre de la “denominacion”, logrando
gue visualmente no compitan entre
ellas.

SCALA SANS LF

Estilo: Bold / Regular

Tipo: Mayusculas y minusculas /
solo MayUsculas

Tracking: O

SCALA SANS LF
Tipografia del logotipo
de la Universidad

Abcde
UANDES

Bajada de la marca interna

DIN NEXT LT PRO

Estilo: Regular

Tipo: Titulo (alta y bajas)
Tracking: O

Justificacion: Alineado al centro

DISTANCIA ENTRE LOGOTIPO Y
BAJADA

Para determinar la distancia, se divide en
3 partes iguales y 1/3 corresponde a la
medida

<|=<l=|

MEDIAY
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4.3.3
COLOR EN “UANDES”
Y EN “DENOMINACION”

UANDES mantendra siempre su
color gris corporativo PANTONE

432 C. Mientras que el nombre de

la “denominacién” podra tener la
cromatica roja corporativa PANTONE
185 C. También estd permitido usar el
color del area al que pertenece.

Por ejemplo, suponiendo que esta
marca interna pertenece al “Area
de Medicina”, la cromatica de la
denominacion corresponderia al
PANTONE 375 C.

DENOMINACION LOGOTIPO UANDES
. PANTONE PANTONE
185 C 432 C
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4.3.4 )
ARTICULACION
HORIZONTAL

Para la “denominacidn”, se permite

el uso de otras tipografias con el
proposito de reforzar el concepto a
expresar y su uso esta permitido en
letras altas y bajas (mayusculas y
mindsculas) o solo altas (mayusculas).

Es posible incorporar un elemento
iconografico, tanto en las letras que
forman la “denominacién” como un
isotipo que funcione al lado izquierdo
de la denominacion.

TIPOGRAFIA A ELECCION SCALA SANS LF
Estilo: Bold / Regular Tipografia del logotipo
Tipo: Mayusculas y minusculas / solo Mayusculas de la Universidad
Tracking: O
ISOTIPO DENOMINACION LOGOTIPO UANDES
X

] x]
|
|
|
|
|
|

Abcde UANDES

Bajada de la marca interna

DIN NEXT LT PRO

Estilo: Regular

Tipo: Titulo (alta y bajas)
Tracking: O

Justificacion: Alineado al centro

DISTANCIA ENTRE LOGOTIPO Y
BAJADA

Para determinar la distancia, se divide en
3 partes iguales y 1/3 corresponde a la
medida

y
y

[ <l<l<]|
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4.3.5 )
ARTICULACION
VERTICAL

En la parte superior ubicamos el
nombre de la “denominacién”
representado a través de la palabra
“Abcde”. Esta debe estar alineada a la
izquierda del logotipo UANDES.

Para la “"denominacion”, se permite

el uso de otras tipografias con el
proposito de reforzar el concepto a
expresar y su uso esta permitido en
letras altas y bajas (mayusculas y
mindsculas) o solo altas (mayusculas).

Es posible incorporar un elemento
iconografico, tanto en las letras que
forman la “denominacién” como un
isotipo que funcione al lado izquierdo
de la denominacion

]

ISOTIPO

UANDES

Bajada de la marca interna

DIN NEXT LT PRO

Estilo: Regular

Tipo: Titulo (alta y bajas)
Tracking: O

Justificacion: Alineado al centro

DISTANCIA ENTRE LOGOTIPO Y
BAJADA

Para determinar la distancia, se divide en
3 partes iguales y 1/3 corresponde a la
medida

<|=<l=|

MEDIAY

TIPOGRAFIA A ELECCION
Estilo: Bold / Regular

Tipo: Mayusculas y minusculas /
solo MayuUsculas

Tracking: O

SCALA SANS LF
Tipografia del logotipo
de la Universidad
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TIPOGRAFIA A ELECCION SCALA SANS LF
Estilo: Bold / Regular Tipografia del logotipo
Tipo: Mayusculas y minusculas / solo Mayusculas de la Universidad
4.3.6 Tracking: O
ARTICULACION
HORIZONTAL
DENOMINACION LOGOTIPO UANDES
ISOTIPO INCORPORADO EN LA
DENOMINACION |
[%|*] x| x] N
: y
y
! v
Do v
Bajada de la marca interna -

]

ISOTIPO ‘ ‘

DIN NEXT LT PRO

Estilo: Regular

Tipo: Titulo (alta y bajas)
Tracking: O

Justificacion: Alineado al centro

DISTANCIA ENTRE LOGOTIPO Y
BAJADA

Para determinar la distancia, se divide en
3 partes iguales y 1/3 corresponde a la
medida
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4.3.7 )
ARTICULACION
VERTICAL

ISOTIPO INCORPORADO EN LA
DENOMINACION

TIPOGRAFIA A ELECCION
Estilo: Bold / Regular

Tipo: Mayusculas y minUsculas /
solo Mayusculas

Tracking: O

SCALA SANS LF
Tipografia del logotipo
de la Universidad

UANDES

Bajada de marca interna

BELL GOTHIC STD BOLD
Estilo: Bold

Tipo: Titulo (alta y bajas)
Tracking: O

Justificacion: Alineado al centro

DISTANCIA ENTRE LOGOTIPO Y
BAJADA

Para determinar la distancia, se
divide en 3 partes iguales y 1/3
corresponde a la medida
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4.3.8
COLOR EN “UANDES”
Y EN “DENOMINACION

UANDES mantendra siempre su color
gris corporativo PANTONE 432 C.

La croméatica de la denominacién

no tiene que estar alineada a un area
correspondiente, permitiéndose el uso
de colores que refuercen el concepto.

DENOMINACION LOGOTIPO UANDES

@ AbcdeUAND

PANTONE
432 C
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4.3.9 )
EJEMPLO GRAFICO
PARA COMPRENDER LA
NORMATIVA

semilfAUANDES

71

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA



72

ELEMENTOS CORPORATIVOS DE LA MARCA



ELEMENTOS CORPORATIVOS
DE LA MARCA

5.1
LA FLECHA

La flecha es un elemento corporativo de
la marca Universidad de los Andes vy su
uso esta permitido para que acompane,
principalmente, al logotipo UANDES vy
al slogan IR POR MAS.

La flecha es simbolo del IR POR MAS,
connota el avance, ir hacia el futuro.
imprime el espiritu de la UANDES;
dirige, apoya y motiva.

Sin embargo, la flecha, también puede
aplicarse como un recurso grafico (de
uso interno o externo), pero siempre
acompafada del imagotipo Universidad
de los Andes o del imagotipo UANDES
(a lo largo de esta presentacion, se
muestran ejfemplos que grafican esta
normativa).

Para mantener una coherencia gréafica
con el logotipo principal (Universidad
de los Andes), se propone una
evolucidén grafica de la flecha que surge
desde la misma tipografia llamada
SCALA SANS, con la que se creo el
imagotipo Universidad de los Andes.
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ELEMENTOS CORPORATIVOS
DE LA MARCA

5.2
LA FLECHA + UANDES

En esta ldamina, vemos cémo funciona
la flecha acompafada del logotipo
UANDES.

Siendo coherentes con el logotipo
principal, también proponemos una
evolucion grafica del logotipo UANDES
(pasamos desde la tipografia Bell
Gothic a la fuente tipografica SCALA
SANS).

Distancia entre flecha y UANDES

En esta ldmina visualizamos la distancia
sugerida entre la flecha y el logotipo
UANDES.

Para definir la distancia entre la flecha
y UANDES, se toma como unidad de
medida la letra “U” de UANDES vy su
ancho se divide en partes iguales y 2/3
corresponde a la distancia sugerida.

#x#xlx‘x‘x‘

UANDES
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ELEMENTOS CORPORATIVOS
DE LA MARCA

5.2.1 ,
EJEMPLOS GRAFICOS
PARA COMPRENDER LA
NORMATIVA

Lienzo

* Las aplicaciones presentes en estas
ldminas son referencias de uso de
logotipo institucional en distintos
soportes de comunicacion y material
promocional.

> UANDES

> UANDES
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ELEMENTOS CORPORATIVOS
DE LA MARCA

5.2.1 ,
EJEMPLOS GRAFICOS
PARA COMPRENDER LA
NORMATIVA

Funda Laptop

* Las aplicaciones presentes en estas
ldminas son referencias de uso de
logotipo institucional en distintos
soportes de comunicacion y material
promocional.
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ELEMENTOS CORPORATIVOS
DE LA MARCA

5.2.1 )
EJEMPLOS GRAFICOS
PARA COMPRENDER LA
NORMATIVA

Polera

* Las aplicaciones presentes en estas
ldminas son referencias de uso de
logotipo institucional en distintos
soportes de comunicacion y material
promocional.

> UANDES
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ELEMENTOS CORPORATIVOS
DE LA MARCA

5.2.1 ,
EJEMPLOS GRAFICOS
PARA COMPRENDER LA
NORMATIVA

Polera

* Las aplicaciones presentes en estas
ldminas son referencias de uso de
logotipo institucional en distintos
soportes de comunicacion y material
promocional.

> UANDES
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ELEMENTOS CORPORATIVOS
DE LA MARCA

5.2.1 ,
EJEMPLOS GRAFICOS
PARA COMPRENDER LA
NORMATIVA

Jockey

* Las aplicaciones presentes en estas
ldminas son referencias de uso de
logotipo institucional en distintos
soportes de comunicacion y material
promocional.
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ELEMENTOS CORPORATIVOS
DE LA MARCA

5.2.1 ,
EJEMPLOS GRAFICOS
PARA COMPRENDER LA
NORMATIVA

Mug

* Las aplicaciones presentes en estas
ldminas son referencias de uso de
logotipo institucional en distintos
soportes de comunicacion y material
promocional.
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ELEMENTOS CORPORATIVOS
DE LA MARCA

5.3 ,
LA FLECHA + IR POR MAS

La frase publicitaria IR POR MAS es
un elemento corporativo de la marca
Universidad de los Andes y sugerimos
que sea usado, exclusivamente, con
fines publicitarios.

Para mantener una coherencia gréafica
con el logotipo principal (Universidad L
de los Andes), se propone una Lo

evolucidn grafica de este elemento ‘
corporativo. Para ello, usamos la misma
tipografia de la marca principal, que

corresponde a la fuente SCALA SANS.

1%

Distancia entre flecha e IR POR MAS

En esta ldmina visualizamos la distancia
sugerida entre la flecha y el logotipo
UANDES.

Para definir la distancia entre la flecha
y UANDES, se toma como unidad de
medida la letra “U” de UANDES y su
ancho se divide en partes iguales y 2/3
corresponde a la distancia sugerida.
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ELEMENTOS CORPORATIVOS
DE LA MARCA

5.3.1 )
LA FLECHA + IR POR MAS
CIRCUNSCRITO EN UN
RECTANGULO

La frase publicitaria “IR POR MAS”
puede ir circunscrito en un rectangulo
para su mejor legibilidad.

El color del rectangulo debe ser el color
corporativo 342.

Proporciones

Se debe mantener correctamente las
proporciones entre la frase publicitaria
y marca indicadas en esta grilla de
construccion.
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ELEMENTOS CORPORATIVOS
DE LA MARCA

5.3.2
COLORES PERMITIDOS

El color del rectangulo debe ser el color
corporativo PANTONE 342.

Ademas permite el uso del color
corporativo PANTONE 185 C si es
necesario.

> IR POR MAS

> IR POR MAS

PANTONE
432 C

> IR POR MAS

> IR POR MAS

PANTONE
185 C
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ELEMENTOS CORPORATIVOS
DE LA MARCA

5.3.3 ,
EJEMPLOS GRAFICOS
PARA COMPRENDER LA
NORMATIVA

AVisos

* Las aplicaciones presentes en estas
ldminas son referencias de uso de
logotipo institucional en distintos
soportes de comunicacion y material
promocional.

) UANDES

UANDES

LA CULTURA ABRE TUS PUERTAS AL MUNDD

> IR POR MAS

UANDES

LA CULTURA ABRE TUS PUERTAS AL MUNDD
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ORDENAMIENTO VISUAL
DE FACULTADES Y DIRECCIONES

6.1
ORDENAMIENTO
VISUAL

El ordenamiento visual presentado

en este capitulo busca entregar
directrices para articular graficamente
el imagotipo institucional en conjunto
con las distintas unidades para ordenar
la presentacion de la denominacion
institucional que reciben Facultades,
Escuelas, Carreras y proyectos
institucionales como centros de
Investigacion, Institutos y otros.

Universidad de

los Andes

FACULTAD DE

COMUNICACION
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ORDENAMIENTO VISUAL
DE FACULTADES Y DIRECCIONES

6.1.1
IMAGOTIPO INSTITUCIONAL
+ FACULTAD A 2 LINEAS

Para nombrar las Facultades y
Escuelas, se plantea el ordenamiento
visual que muestra esta ldmina, donde
el nombre de la Facultad o Escuela

se sitUa a la derecha del imagotipo
institucional (Universidad de los Andes)
y separado por una linea vertical.

Se proponen 2 tamanos distintos: una
proporcion para textos de 2 lineas y
otra, para textos de 3 lineas. En esta
[dmina vemos la proporcion para textos
de 2 lineas.

Esta estructura para articular el
imagotipo en conjunto con sus
facultades y escuelas, debe ser utilizada
siempre, y solo puede ser cambiada en
formatos especiales.

Se eligid la fuente tipografica DIN Next,
gue proporciona una optima legibilidad.

Universidad de

los Andes

FACULTAD DE

COMUNICACION
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6.1.1.1 )
EJEMPLO GRAFICO
PARA COMPRENDER LA
NORMATIVA

Hoja Carta
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ORDENAMIENTO VISUAL
DE FACULTADES Y DIRECCIONES

6.1.2
IMAGOTIPO INSTITUCIONAL
+ FACULTAD A 3 LINEAS

Para nombrar las Facultades y
Escuelas, se plantea el ordenamiento
visual que muestra esta ldmina, donde
el nombre de la Facultad o Escuela

se sitla a la derecha del imagotipo
institucional (Universidad de los Andes)
y separado por una linea vertical.

Se proponen 2 tamanos distintos: una
proporcion para textos de 2 lineas y
otra, para textos de 3 lineas. En esta
ldmina vemos la proporcidén para textos
de 3 lineas.

Y aquellas Unidades requieren tres
lineas el nombre de Facultad / Carrera
/ Escuela, serd su cuerpo de texto mas
pequefo que en la aplicacion de 2
lineas.

Se eligio la fuente tipografica DIN Next,
que proporciona una 6ptima legibilidad.

Universidad de

los Andes

FACULTAD DE

CIENCIAS ECONOMICAS
Y EMPRESARIALES

FACULTAD DE

CIENCIAS ECONOMICAS
Y EMPRESARIALES
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6.1.2.1 )
EJEMPLO GRAFICO
PARA COMPRENDER LA
NORMATIVA

Hoja Carta
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ORDENAMIENTO VISUAL
DE FACULTADES Y DIRECCIONES

6.1.3

IMAGOTIPO INSTITUCIONAL
+ 3 FACULTADES | CON
LINEAS VERTICALES
DIVISORAS EN GRIS
PANTONE 432 C.

En esta lamina vemos cémo se
aplica el imagotipo institucional de la
Universidad de los Andes junto con 3
Facultades distintas.

Esta articulacion horizontal funciona
para piezas graficas, como una hoja
carta.

Si se requiere incorporar una quinta
Facultad, debe sumarse respetando las
proporciones.

Siempre que se apliquen dos unidades
distintas se mantendra el tamafio de
tipografias utilizado en tres lineas, para
mantener una continuidad grafica.

Universidad de

los Andes

FACULTAD DE

CIENCIAS ECONOMICAS
Y EMPRESARIALES

FACULTAD DE

COMUNICACION

FACULTAD DE

INGENIERIA Y CIENCIAS
APLICADAS
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ORDENAMIENTO VISUAL
DE FACULTADES Y DIRECCIONES

6.1.3.1 )
EJEMPLO GRAFICO
PARA COMPRENDER LA
NORMATIVA

Hoja Carta
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ORDENAMIENTO VISUAL
DE FACULTADES Y DIRECCIONES

6.1.4
IMAGOTIPO INSTITUCIONAL
+ 3 FACULTADES | CON

. Universidad de FACULTAD DE . FACULTAD DE , FACULTAD DE .
LINEAS VERTICALES CIENCIAS ECONOMICAS COMUNICACION INGENIERIA Y CIENCIAS
DIVISORAS SEGUN EL |OS Andes Y EMPRESARIALES APLICADAS

COLOR AL QUE PERTENECE
CADA FACULTAD.
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ORDENAMIENTO VISUAL
DE FACULTADES Y DIRECCIONES

6.1.4.1 )
EJEMPLO GRAFICO
PARA COMPRENDER LA
NORMATIVA

Hoja carta
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ORDENAMIENTO VISUAL
DE FACULTADES Y DIRECCIONES

6.1.5
IMAGOTIPO INSTITUCIONAL
+ UNIDAD DE APOYO

Para nombrar las Unidades

de Apoyo, se plantea el
ordenamiento visual que
muestra esta ldmina, donde el
nombre de la Unidad se sitUa
a la derecha del imagotipo
institucional (Universidad de
los Andes) y separado por una
linea vertical.

Se proponen 2 tamanos
distintos; una proporcion para
textos de 2 lineas y otra, para
textos de 3 lineas.

En esta lamina vemos la
proporcion para textos de 2
lineas.

Se eligio la fuente tipografica
DIN Next, que proporciona una
optima legibilidad.

Universidad de

los Andes

Universidad de

los Andes

Universidad de

los Andes

DIRECCION DE

VIDA UNIVERSITARIA

CAPALLANIA
UNIVERSITARIA

POSTGRADOS Y
EDUCACION CONTINUA
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ORDENAMIENTO VISUAL
DE FACULTADES Y DIRECCIONES

6.1.5.1 )
EJEMPLO GRAFICO
PARA COMPRENDER LA
NORMATIVA

Hoja Carta
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ORDENAMIENTO VISUAL
DE FACULTADES Y DIRECCIONES

6.1.6
ARTICULACION ESPECIAL

Esta articulaciéon puede ser usada en
piezas que por su formato especial
requieran una forma particular de
presentar el imagotipo institucional +
facultades.

Formatos verticales como pendones o
piezas de merchandising.

Para nombrar las Facultades y Escuelas,
se plantea el ordenamiento visual que
muestra esta lamina, donde el nombre
de la Facultad o Escuela se sitUa abajo
del imagotipo institucional (Universidad
de los Andes) y separado por una linea
vertical.

Se proponen 2 tamafos distintos: una

proporcion para textos de 2 lineas y otra,

para textos de 3 lineas. En esta ldmina
vemos la proporcién para textos de 3
lineas.

Se eligio la fuente tipografica DIN Next,
gue proporciona una optima legibilidad.

Universidad de

los Andes

FACULTAD DE .
CIENCIAS ECONOMICAS
Y EMPRESARIALES
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ORDENAMIENTO VISUAL
DE FACULTADES Y DIRECCIONES

6.1.6
ARTICULACION ESPECIAL

En esta ldmina presentamos la
articulacion del imagotipo con mas de
una facultad.

Universidad de

los Andes

FACULTAD DE _
CIENCIAS ECONOMICAS
Y EMPRESARIALES

FACULTAD DE

COMUNICACION

FACULTAD DE
INGENIERIA'Y CIENCIAS
APLICADAS
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ORDENAMIENTO VISUAL
DE FACULTADES Y DIRECCIONES

6.1.6.1 )
EJEMPLO GRAFICO
PARA COMPRENDER LA
NORMATIVA

Penddn

* Las aplicaciones presentes en estas
[dminas son referencias de uso de
logotipo publicitario en distintos
soportes de comunicacion y material
promocional.

Universidad de

los Andes

ECONOMICAS
RESARIALES
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ORDENAMIENTO VISUAL
DE FACULTADES Y DIRECCIONES

6.1.6.2 )
EJEMPLO GRAFICO
PARA COMPRENDER LA
NORMATIVA

Penddn

* Las aplicaciones presentes en estas
[dminas son referencias de uso de
logotipo publicitario en distintos
soportes de comunicacion y material
promocional.

Universidad de

los Andes

FACULTAD DE

CIENCIAS ECONOMICAS
Y EMPRESARIALES

FACULTAD DE

IERIA Y CIENCIAS
APLICADAS
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ORDENAMIENTO VISUAL
DE FACULTADES Y DIRECCIONES

6.1.6.3 )
EJEMPLO GRAFICO
PARA COMPRENDER LA
NORMATIVA

Penddn

Para el desarollo de los pendones se
permite el uso del color perteneciente a
a cada facultad.

* Las aplicaciones presentes en estas
[dminas son referencias de uso de
logotipo publicitario en distintos
soportes de comunicacion y material
promocional.

Universidad de

los Andes

FACULTAD DE

CIENCIAS ECONOMICAS
Y EMPRESARIALES
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ORDENAMIENTO VISUAL
DE FACULTADES Y DIRECCIONES

6.1.6.4 )
EJEMPLO GRAFICO
PARA COMPRENDER LA
NORMATIVA

Libreta

* Las aplicaciones presentes en estas
[dminas son referencias de uso de
logotipo publicitario en distintos
soportes de comunicacion y material
promocional.

Universidad de

los Andes

FACULTAD DE

CIENCIAS ECONOMICAS
Y EMPRESARIALES
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ORDENAMIENTO VISUAL

DE FACULTADES Y DIRECCIONES

6.2

COLORES DE
FACULTADES
USO DIGITAL

La presenta ldmina indica el uso
de pantones de las Facultades y

Carreras.

Indica su adecuada composicidon en

RGB y Hexadecimal.

AREA DE INGENIERIA
Y ADMINISTRACION

7683 C .

R57 Facul!:ad_ de ciencias

614 econémicas y
empresariales

B 169

#3972a9 INGENIERIA COMERCIAL

7694C
RO Facultad de Ingenieria y
G 54 ciencias aplicadas
B 95 .
INGENIERIA
#00365f

7703C

RO Escuela de Administracién
G167 y servicios

B 216

#00a7d8

151 C
R 239
G121
BO
#ef7900

AREA EDUCACION

Facultad de Educacién

PED. BASICA
PED. MEDIA
EDUCACION DE

PARVULOS
PEDAGOGIA BASICA
BILINGUE

AREA SALUD
355 C
RO Escuela de Enfermeria
G153
B 63
#00993f

375C

R155 Facultadad de Medicina
G195

B 28 MEDICINA

#9bc31c KINESIOLOGIA

TERAPIA OCUPACIONAL
NUTRICION Y DIETETICA

7739 C
R 19 Facultad de Odontologia
G165

B 56
#13a538

383C
R185 Escuela de Psicologia
G198

B 57
#b9c639

2607 C
R 73

G 31
B113
#491671

229C

R 145
G13

B 106
#910dé6a

1815 C
R 154
G23
B 28
#9a171c

AREA HUMANIDADES

Facultad de Derecho

Facultad de Comunicacién

PERIODISMO
COM. AUDIOVISUAL
PUBLICIDAD

Facultad de Filosofia
y Humanidades

INSTITUTO DE
LITERATURA

INSTITUTO DE FILOSOFIA
INSTITUTO DE HISTORIA

OTROS

380 C
R 216
G218
BO
#d8da00

166 C
R234 Programas de
G 91 Bachillerato
B12
#eabblc

136C

R 246 Centros de Estudios
G 160 Generales

BO

#{6a000
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ORDENAMIENTO VISUAL
DE FACULTADES Y DIRECCIONES

6.2
COLORES DE FACULTADES
USO IMPRESOS

La presenta Idmina indica el uso de

pantones de las Facultades y Carreras.

Indica su adecuada composicion en
CMYK y Hexadecimal.

7683 C
C75
M40
Yo

K20
#3972a9

7694C
c 100
M52
Yo

K 60

#00365f

7703 C
Cc90
MO0
Y10

K0
#00a7d8

AREA DE INGENIERIA
Y ADMINISTRACION

Facultad de ciencias
econémicas y
empresariales

INGENIERIA COMERCIAL

Facultad de Ingenieria y
ciencias aplicadas

INGENIERIA

Escuela de Administracién
y servicios

151 C
co

M 62

Y 100
KO0
#ef7900

AREA EDUCACION

Facultad de Educacién

PED. BASICA
PED. MEDIA
EDUCACION DE

PARVULOS
PEDAGOGIA BASICA
BILINGUE

AREA SALUD

355 C
C96 Escuela de Enfermeria
MO0

Y 100
KO0
#00993f

c48 Facultadad de Medicina

Y100 MEDICINA
Ko KINESIOLOGIA

TERAPIA OCUPACIONAL
NUTRICION Y DIETETICA

#9bc31c

7739 C
Cc80 Facultad de Odontologia
MO

Y 100
K0
#13a538

383C
€30 Escuela de Psicologia
MO
Y 86
K10
#b9c639

2607 C
C84

M 100
Yo
K12
#491f71

229C
C35

M 100
Y9

K24
#910dé6a

1815 C
co

M 97

Y 80
K42
#9a171c

AREA HUMANIDADES

Facultad de Derecho

Facultad de Comunicacién

PERIODISMO
COM. AUDIOVISUAL
PUBLICIDAD

Facultad de Filosofia
y Humanidades

INSTITUTO DE
LITERATURA

INSTITUTO DE FILOSOFIA
INSTITUTO DE HISTORIA

380 C
Cc23
MO

Y 100
KO0
#d8da00

166 C
co

M 75

Y 100
KO0
#eabblc

136C
co
M43

Y 100
KO
#f6a000

OTROS

Programas de
Bachillerato

Centros de Estudios
Generales
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ESTILO FOTOGRAFICO
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ESTILO FOTOGRAFICO

7.1
ESTILO FOTOGRAFICO

Nuestra Universidad busca ser
consistente con los mensajes que
entrega, es decir: creible, cercana,
transmitir un claro foco en la formacion
de nuestros estudiantes y la vida
universitaria. Es importante que estos
conceptos estén siempre presentes en las
fotografias.

El tono de las fotografias busca registrar
la vida real de la universidad, presentar a
las personas que la conforman y como se
relacionan con el campus.

Nuestra fotografia debe evitar las
situaciones forzadas que se vean

poco natural. buscando un enfoque
documental, donde se presente la
Universidad como un espacio educativo

de gran nivel.
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ESTILO FOTOGRAFICO

7.1
PERSONAS

Las fotografias que incluyen personas,
buscan retratar la vida universitaria y la
comunidad que la conforma de manera
positiva.

Se debe buscar una actitud positiva
y natural a la hora de retratar a las
personas.

Se recomienda cuidar las vestimentas vy
orden de las personas a fotografiar.
También es importante presentar la
actividad universitaria con una actitud
alegre, propositiva, evitando personas
desmotivadas, cansadas o en situaciones
gue se alejen de lo académico.
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ESTILO FOTOGRAFICO

71

CAMPUS

Las fotografias del campus deben
presentar siempre una universidad viva,
donde el estudio vy la vida universitaria
estan presentes.

Ocasionalmente se pueden utilizar
fotografias del campus sin movimiento
para fines de representacion estética o
simbdlica de la Universidad.
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Universidad de

los Andes

En caso de necesitar mas informacion corporativa de nuestra Universidad, puede contactarse con nuestro equipo: mail: comunicaciones@uandes.cl



