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ARQUITECTURA DE MARCA

Con el objetivo de refrescar nuestra imagen institucional y generar mayor impacto en las graficas promocionales, la

Direccién de Comunicaciones desarrollo version complementaria del logotipo, que rescata la denominacion

UANDES. Este uso permite mejorar la legibilidad y recordacion de marca en graficas y comunicacion publicitaria, como

avisos y productos corporativos. Actualmente, se puede apreciar en la comunicacion sobre medidas preventivas en el

campus “Entre todos nos cuidamos”.




ARQUITECTURA DE MARCA

El logotipo que todos conocemos y habitualmente utilizamos se seguira ocupando con la denominacion “Universidad

de los Andes” para la promocion diplomas, envio de invitaciones o en publicaciones cientificas.

La Direccion de Comunicaciones le sugiere a las unidades evaluar la conveniencia de aplicar uno u otro logotipo en sus

proximas piezas graficas con el objetivo de asegurar

una adecuada comunicacion institucional.




UANDES

I USO VERTICAL

La simplificacion del logo institucional permite un mayor
reconocimiento y vinculo con la comunidad en general, puesto
que las universidades utlizan siglas que aumentan Ila

recordacion y logran mayor cercania.

Su uso es de caracter comunicacional, siendo adecuado en
material de difusién y promocion como avisos de prensa,
folletos de pregrado, y postgrado y material de

merchandising.



I USO HORIZONTAL

La simplificacion del logo institucional permite un mayor
reconocimiento y vinculo con la comunidad en general, puesto

que las universidades utlizan siglas que aumentan Ila

U A N D E S recordacion y logran mayor cercania.

Su uso es de caracter comunicacional, siendo adecuado en

material de difusién y promocion como avisos de prensa,

folletos de pregrado, y postgrado y material de

merchandising.
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Volante, material de promocion.
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> IR POR MAS

I APLICACIONES

Polera, material de promocion.

UANDES




I APLICACIONES

Gorro, material de promocion.




I APLICACIONES

, Totebags, material de promocién.
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ORDENAMIENTO VISUAL DE FACULTADES Y CARRERAS

USO INTERNO Y EXTERNO




Universidad de

=) los Andes

FACULTAD DE

COMUNICACION

IMAGOTIPO INSTITUCIONAL + FACULTAD

Para nombrar las Facultades y Escuelas, se plantea el
ordenamiento visual que muestra esta lamina, donde el
nombre de la Facultad o Escuela se sitia a la derecha del
imagotipo institucional (Universidad de los Andes) y separado
por una linea vertical.

Se proponen 2 tamafos distintos; una proporcion para
textos de 2 lineas y otra, para textos de 3 lineas. En esta

lamina vemos la proporcion para textos de 2 lineas.

Se eligio la fuente tipografica DIN Next, que proporciona

una optima legibilidad.



Utiiversidad de FACULTAD DE IMAGOTIPO INSTITUCIONAL + FACULTAD

‘ CIENCIAS ECONOMICAS
‘ |OS Andes Y EMPRESARIALES En esta lamina, vemos un ejemplo de la proporcion de

tamafio para las Facultades o Escuelas cuyos textos

tienen 3 lineas.



ORDENAMIENTO VISUAL
ARTICULACION HORIZONTAL | IMAGOTIPO INSTITUCIONAL + 3 FACULTADES

Universidad de FACULTAD D ) FACULTAD DE FACULTAD DE _
CIENCIAS ECONOMICAS COMUNICACION INGENIERIA Y CIENCIAS

‘ |QS Andes Y EMPRESARIALES APLICADAS

En esta lamina, vemos como se aplica el imagotipo institucional de la Universidad de los Andes junto con 3 Facultades distintas.
Esta articulacidon horizontal funciona para piezas graficas, como por ejemplo, una hoja carta.

Si se requiere incorporar una quinta Facultad, debe sumarse respetando las proporciones.



ORDENAMIENTO VISUAL
ARTICULACION HORIZONTAL | IMAGOTIPO INSTITUCIONAL + 3 FACULTADES




ORDENAMIENTO VISUAL
ARTICULACION HORIZONTAL CON LINEAS DE COLOR | IMAGOTIPO INSTITUCIONAL + 3 FACULTADES

Universidad de FACULTAD D . FACULTAD DE FACULTAD DE _
CIENCIAS ECONOMICAS COMUNICACION INGENIERIA Y CIENCIAS

' |OS Andes Y EMPRESARIALES APLICADAS




ORDENAMIENTO VISUAL
ARTICULACION HORIZONTAL CON LINEAS DE COLOR | IMAGOTIPO INSTITUCIONAL + 3 FACULTADES
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FACULTAD DE

ODONTOLOGIA

IMAGOTIPO INSTITUCIONAL + FACULTAD

En esta lamina, vemos como se aplica el imagotipo
institucional de la Universidad de los Andes junto con 4

Facultades distintas.

Esta articulacion vertical funciona para piezas graficas,

como, por ejemplo, un pendon.

Si se requiere incorporar una quinta Facultad, debe

sumarse respetando las proporciones.
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