Universidad de

los Andes

I. Identificaciéon

Nombre Asignatura Creatividad

Programa Minor en Publicidad y Marketing
Créditos 4

Horas Lectivas 3

Requisito -

1. Descripcién

Este curso busca que el alumno conozca y comprenda de modo conceptual el desarrollo
y potenciacién del fenémeno creativo y las dinamicas de éste.

Se trabajara sobre las destrezas y habilidades que son necesarias para el desarrollo
creativo de estrategias comerciales.

I1l. Objetivo General

¢ Que el alumno profundice en el conocimiento y aplicacion de la creatividad orientado al
ambito de la publicidad.

e Adquirir cultura del mundo publicitario.

e Potenciar el trabajo en equipo.




IV. Contenidos

| Unidad: Creatividad

e Fuentes

e Formas de trabajo que colaboran en el proceso creativo.
Il Unidad: Procesos de trabajo en el desarrollo de una campafia

¢ Del problema a la solucion.

¢ Asignacion de tareas.
Il Unidad: Creatividad aplicada al consumidor

e COmo llegar al consumidor actual con mensajes pertinentes.
IV Unidad: Concrecién de la estrategia

e Como transformar el proceso creativo en la materializacion de la estrategia.
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