
PROGRAMA:

SEMINARIO

PROPÓSITO: COMUNICACIÓN Y CULTURA

BLOQUE 1 | 9:00 - 9:45

El propósito: de la 
inspiración a la dirección

Encuadre general sobre el propósito como 
motor de transformación organizacional. Se 
abordará su impacto en la toma de 
decisiones, la construcción de cultura y su 
capacidad de dar dirección estratégica en 
contextos complejos.

Socia Fundadora de Almabrands.
Carolina Altschwager

BLOQUE 2 | 9:45 - 10:30

El propósito como 
diferencial estratégico: 
cuando la universidad 
cuenta lo que mueve

Exploración de cómo el propósito se convierte 
en anclaje narrativo y estratégico para las 
universidades. Se analizará su rol como 
diferenciador competitivo, su expresión en la 
marca institucional y su potencial para 
conectar con estudiantes, académicos y 
stakeholders clave.

Profesor de la Facultad de 
Comunicación UANDES.

Sebastián Goldsack

EXPOSITORA

EXPOSITOR

BLOQUE 3 | 11:00- 11:50

Mesa de conversación: Gestión 
del propósito en el 3r Sector.

Un diálogo sobre cómo las organizaciones del 
tercer sector operacionalizan su propósito en 
decisiones cotidianas, liderazgo, cultura 
organizacional y vinculación con la 
comunidad.

Directora de Aseguramiento de la 
Calidad UANDES.

Fernanda Valdés

CONVERSACIÓN

COLABORAN:

Subdirectora Cultura Corporativa UANDES.
María Augusta Scagliotti
MODERAMODERA

Socia Fundadora de 
Internal. 

Susana Cáceres

Directora General de 
Fundación Teletón. 

María José Zaldívar

Directora Ejecutiva.
Alejandra Martí

BLOQUE 4 | 11:50 - 12:40

Mesa de conversación: Impacto del 
Propósito y cultura corporativa en 
el ámbito de la Educación
Conversación sobre la relevancia de instalar el 
propósito en la gestión de la cultura 
organizacional, abordando su transversalidad 
y la necesidad de contar con estructuras que 
impulsen su implementación.

Vicerrectora de 
Comunicaciones UANDES.

Cristina Errázuriz

CONVERSACIÓN

Vicerrector INACAP Sede 
Apoquindo y Vicepresidente de 
Focco, Foro de Comunicación 
Corporativa.

Nicolás Valdivieso

Vicerrectora de Extensión y 
Comunicaciones UCHILE.

Pilar Barba


